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intrati in noul domeniu (bloggeri sau free-lanceri) sé fie dispusi sé\.
publi'ce o informatie corectatd si verificatd in prealabil din cat mai
multe surse, asa cum cer manualele de jurnalism. -
Tn acest moment, suntem in fata unei revolutii n new medn:—vx,
care tinde s3 se extindé si s& pund stapanire atat pe presa tradi'gionf':\la,
cat si pe Intreaga societate romaneasca puternic atagata deumesa!ele
din retelele sociale. Tn contextul in care comunicarea se desfagoara cu
precé[:lere pe orizontald, in sistem, n new media apare tot .mvai def
atasat mesajului termenul de viralitate, cu importanta sporitd daca

este transmis de cunoscuti.

Capitolul 1
Media in postmodernism

Primul capitol isi propune sa prezinte contextul aparitiei si
dezvaltarii sistemuilul de relatii care stau la baza comunicarii
din zilele noastre. Acesta contine si o analiza teoretica a
domeniului, precum si o prezentare a conceptelor de baza
folosite in lucrare. Prima parte a studiului face referire atat la
comunicarea reald, cat si la cea virtuala, la imbinarea acestora,
dar si la contextul in care ele au loc.

chimbarile aparute la baza civilizatiei actuale au fost explicate in
diferite moduri de catre teoreticienii in stiintele umane. Termeni
precum cel de ,,societate postindustriald”, al lui Daniel Bell, sau ,,soc al
viitorului” ori ,,al treilea val”, ale lui Alvin Toffler, anticipeaza aparitia si
dezvoltarea iminent3 a unei societati informationale. Tnaintea tuturor,
cel care a mentionat ,,globalizarea” in lucrarile sale si a teoretizat
efectele mass-mediei, ale audiovizualului asupra societatii si asupra
comportamentului individului vizavi de valorile si viziunile anilor ‘60 a
fost Marshall McLuhan, unul dintre profetii schimbarii mediei
traditionale. Revolutia stiintifica si tehnica este, spune Toffler, un factor
global care determina schimbarea: ,se aude huruind marele motor al
schimbarii —tehnica".
Descoperirile din domeniul tehnicii, impreuna cu aplicatiile
necesare functiondrii lor, au aparut in numar semnificativ dupa cel de-al
Doilea Razboi Mondial. Toate acestea au provocat modificdri

* Alvin Toffler, Socul viitorului, cuvant inainte de Silviu Brucan, traducere de
Leontina Moga si Gabriela Mantu, Editura Politica, Bucuresti, 1973, p. 37

s
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importante atat in domeniul productiei, a} ‘rap(.:-rt‘urilorn schale, al
politicii (institutiile sociale si politice), al creatiei artls'tlcei', cat si mvc?i aI
comunicarii sau al relatiilor interumane. Daca mentionam teorepgenn
schimbarii in postmodernism, nu putem omite imagineta ofentau (El\e
John Naisbitt in Megatendinte, lucrare aparuta, pentru prima data, in
1982 si care prezinta succint, in 10 flash-uri, tendintele domlnaﬁteucgre,
pornind dinspre natiunea americana, cuprind tane Felt-vllaite sgcneta’gi. )
Naisbitt face referire la evolutia societatii catre nol meserl,
etape noi de educatie profesionald, dar si la nunﬁrul cglor care produc
si stapanesc informatia, unul semnificativ superior celut. rgprez:an}at de
producatorii i manipulatorii bunurilor materiale: ,,Era;mpaI hotaratoart.a.
de la o societate industriald la una informationala””. Noile tehnologii
informationale creeazd dimensiuni globale pentru econom‘i.e, in primul
rand, si modificd perspectiva relatiilor sociale. Indiviznv au acum
posibilitati multiple de dezvoltare si pot adopta cu ugurintd decizii
nonconformiste. N
Interpretata prin prisma culturald, globalizarea ecqnomlca
conduce la diversificarea societatilor, la declangarea interesului pentru
identitatile etnice si nationale.® .
'Forta, averea si cunoasterea, in aceasta ordine, sunt tre!
variabile a céror combinatie reprezinta raportul dintre pmujtere.a si
identitatea actorului social si istoric. Alvin Toffler constata ca ordinea
importantei lor se modifica in noul context social. f\stfel, prodUt.:er.ea
averii depinde tot mai mult de cunoastere, informa’ge,‘mass-medm, iar
computerul se transforma in Junealta ce a revo‘lu.ponat nu numai
spatiul comunicarii, i intreaga viatd umand”, potrivit observatiilor lui
Toffler. .
Statele vest-europene au fost primele, dupa Statele Unifce ?I?
Americii, care au preluat schimbarile fundarnentale‘ ale societatii
actuale, au acceptat caracteristicile socialismului cglw dei-,l,alndmlea
val”, fapt care le-a situat pe un loc fruntag, comparativ cu tarile in care

2 John Naisbitt, Megatendinte, Zece noi directii care ne transformd viata, prefatd si
traducere de Constantin Cosman, Editura Politic3, Bucuresti, 1989, p. 40.
3 Ibidem, pp. 327-348.

COMUNICAREA DIGITALA - provocsri si perspectiva 15

regimul comunist nu a permis patrunderea noilor dimensiuni ale
cunoasterii in mecanismele puterii: ,coliziunea socialismului cu viitorul
a fost fatala",

Pentru caracterizarea relatiilor interumane, Toffler introduce
termenul de tranzientd care definegste, intr-o anumita masura, viteza de
modificare a relatiilor, nesiguranta actuala si o comprimare a tipurilor
anterioare de conexiuni interumane. Tipul de civilizatie care a prins
radacini In ultimele secole ajunge sa se confrunte cu ,noul val al
civilizatiei”, cum il numea Toffler la inceputul anilor '8o. Viata sociald se
modifica, asadar, fundamental si sunt afectate modul de gandire,
valorile, credintele, arta, politica si economia.

Astfel apare cel putin un nou principiu de interpretare a
realitatii. Paradigma culturala globala este modificats, se face trecerea
rapida spre o civilizatie Tn care puterea este detinutd de cei care
stdpanesc modul de procesare a informatiilor, comunicarea si
cunoasterea. Este vorba de un sistem nou de a produce avere, o
tendintd de specializare a produselor, noi forme de organizare sociala.®

1.1. Presa intre traditie si new media

Evolutia mass-mediei a fost determinatd de evolutia
paradigmei culturale n  postmodernism. Modificarea acestei
paradigme a dus la dezvoltarea mass-mediei contemporane cu
evidente tendinte de faramitare. Procesul de atomizare a ei a trecut
prin cel putin doud etape. Dintre acestea poate fi mentionatd
mass-media de nis3, cu canale aproape unidirectionate spre o audienta
clar delimitatd Tn randul categoriilor sociale si/sau emisiunile,
publicatiile de nisa in cadrul aceluiasi canal media. De exemplu, postul
de televiziune Pro TV are emisiuni pentru iubitorii de animale de casa si

“ Alvin Toffler, Powershift (Puterea in miscare), traducere de Mihnea Columbeanu,
editura Antet, Bucuresti, 1995, p. 418.

3 Alvin Toffler, Al treilea val, prefatd de lonit Olteanu, traducerea din limba englez3
realizatd de Georgeta Bolomey si Drdgan Stoianovici, Editura Politica,
Bucuresti, 1983, pp.31-32, 45.
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ne invata zilnic, in cadrul rubricii medicale, cum s& adoptdm un stil de
viatd cit mai sanatos. Pe acelasi canal media putem urmari transmisii
sportive, reality-show-uri, talk show-uri de cancan si filme.

Pe parcursul timpului, publicul s-a transformat dintr-unul
unitar, directionat de convingeri sociale, intr-unul segmentat, iar
mass-media s-a adaptat imediat la aceastd noud identitate.

Este ceea ce abordeazd Douglas Kellner in volumul Cultura
media: ,in societatea traditionala — spune el — identitatea individuala
era fix3, solida si stabil3. Identitatea constituia o chestiune de rol social
prestabilit, un sistem traditional de mituri oferea orientarea si
sanctiunile religioase necesare definirii locului individului in lumea sa i
trasa, in mod riguros, teritoriul gandirii gi comportamentelor. Individul
se nastea si murea ca membru al clanului sdu intr-un sistem fix de relatii
si ficea parte dintr-un trib sau grup, in care traiectoria vietii sale era
dinainte stabilits. Tn societatea premoderna, identitatea nu reprezenta
o problemd si nu era subiect de reflectie sau dezbatere. In epoca
modern3, identitatea devine mobilg, multipl3, personald, autoreflexiva
si supus3 fnnoirii i schimbarii”®,

Caracterul prestabilit si apoi stabilitatea identitatii individuale
erau asigurate in alte epoci de stabilitatea structurii (fie ea sociald,
economicd sau politicd) rigide, guvernate de principii ce limitau
libertatea individuala.

Procesul si tendinta de faramitare nu sunt izolate, intdlnite
doar in domeniul mass-mediei si al audientei acesteia. Un fenomen
foarte asemanitor, devenit chiar comun, se poate observa si in cazul
facultatilor, institutii care se multiplica de la an la an pentru ca oferta lor
< rimana una ancorat3 in realitate, nu doar nationald, cu scopul de a
satisface cererea de moment a candidatilor gi a pietei muncii, n acelasi
timp. La fel se intdmpla i in economie: toate bancile renumite au filiale
autonome cel putin in oragele resedintd de judet. Insistdnd in
continuare pe procesul de faramitare, putem aminti tendinta (mai nou
foarte des intalnitd) de externalizare a serviciilor In cazul celor mai

® Douglas Kellner, Cultura media, traducere de Teodora Ghivirizd si Liliana
Scirlitescy, prefatd de Adrian Dinu Rachiery, Institutul European, lagi, 2001, p. 275.
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multt.e institutii publice si private (curdtenie, service PC, organizare de
evenimente s.a.m.d.).

1.2. Paradigmele de comportament

Postmodernismul, mai exact cultura postmoderna, delimiteaza
actualul context cuttural de cel din perioada moderna. Aceasta expresie
se asociaza, fn majoritatea textelor stiintifice, cu societatea
postindustriald sau cu societatea informationald. in contemporaneitate
identificatd ca societate marcatd si dominatd de noile mijloace’
elect.ronice de comunicare, i putem identifica anumite trasaturi si
manifestari sub forma de orientari stilistice, in literatura, filozofie sau
religie.

. Intreaga cultura postmodernd este caracterizatd prin prisma
unei noi viziuni asupra lumii si trebuie privitd ca rezultat al unei
schimbari de paradigma culturala la nivel global. Noi viziuni asupra
cuvnoagterii, asupra lumii si creatiei, noi coduri si limbaje compun
trésdturile acestei culturi. In urma unei analize paralele, cultura
postmoderna contrazice anumite teorii impuse in perioada mloderné si
le completeaza pe altele, dezvoltdnd tendinte de gandire sau noi stiluri
artistice des intalnite in zilele noastre.

. Pentru sociologul britanic Zygmunt Bauman, postmodernismul
reprezinta o modernitate lichidd, metaford care cuprinde caracteristici
supe:ciﬁc etapei: ,deteritorializarea” elitelor din majoritatea domeniilor,
faramitarea raporturilor dintre individ si comunitate, dezintegrarea;
elementelor si a structurilor specifice modernitatii. Tn perioada
moderna, asa cum precizam fin subcapitolul precedent, reperele
vglorice orientau ideile si atitudinea indivizilor si ale societatii. Exista o
directie rationala si coerenta chiar si in abordarea problemelc'Jr grave de
natura morala sau existentiald. Aceste repere solide se dizolvd in

postj‘nodernism, iar locul lor este luat de elemente instabile,
trecdtoare’.

7 . -
Zygmunt Bauman, Modernitatea lichidd, traducere Diana Grad, Editura Antet
Bucuresti, 2000, pp. 6-17. ’



18 ¢ ALINA NECHITA-VINGAN

Teoreticienii identifica mentalitatea relativistd ca fiind o
caracteristici esentiald a postmodernismului, care s-a impus in secolul
XX prin noi forme de comunicare sau prin afirmarea culturilor non
occidentale. Valorile, judecitile, practicile culturale si educationale
coexistd Intr-o relatie de unitate gi diversitate. Astfel, pornind de la
acest cadru, putem fintelege mai bine schimbérile din cultura
contemporana. Unitatea si diversitatea caracterizeazd individul n
postmodernism.

Tema identitétii are un rol definitoriu in formarea structurilor
politice si culturale ale natiunilor moderne. Lumea actuald, diversa si
complexd, a dobéndit constiinta unei lumi unitare Tn care entitdtile ei
exista intr-o relatie vitald de interdependenta. Diferentele Tn egalitate
coexistd cu cele care ascund inegalitati intre culturi si societati. Din
punct de vedere antropologic, civilizatiile fsi pastreaza diferentele, cu
toate c3 impéartasesc bunuri si achizitii fundamentale. Aceste
caracteristici distinctive ale civilizatiilor raman, insd, identificabile in
continuare, chiar si in contextul uniformizarii recente a modului de viata
sub influenta si presiunea noilor tehnologii si a valorilor civilizatiei
industriale occidentale. ,Civilizatia industriald exportata de Occident nu
este decat una dintre trdsdturile civilizatiei occidentale. Adoptand-o,
lumea nu acceptd dintr-o datd si ansamblul acestei civilizatii, ci,
dimpotriva.

Pe scurt, presupunand c3 toate civilizatiile lumii ajung, intr-un
rastimp mai lung sau mai scurt, sa-gi uniformizeze tehnicile uzuale gi,
prin aceste tehnici, unele dintre modurile lor de viatd, nu este mai putin
adevirat c3, pentru multd vreme de aici inainte, ne vom gasi in cele din
urmé in fata unor civilizatii foarte diferentiate. Pentru multa vreme
inc, cuvantul civilizatie va avea forme de singular gi plural”®,

Societatea actuald a devenit un complex de institutii, relatii i
activitati variate. Indivizii organizati in grupuri sociale se identifica cu
ansambluri de trisaturi culturale care alcatuiesc subculturi diferentiate
in functie de clase sociale, etnii, stil de viatd, scopuri sau interese.

8 Fernand Braudel, Gramatica civilizatiilor, vol. |, traducere de Dinu Moarcas, Editura
Meridiane, Bucuresti, 1994, p. 39-
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Raupf)rtate la majoritatile demografice si sociale, ,orice grup de
madrime medie care are idei sociale, valori, norme si stiluri de viata
considerabil diferite de cele ale societatii mai mari poate fi considerat
o subcultura”®.

Societdtile, dupa cum au demonstrat antropologii, isi pastreaza
Faracteristicile culturale chiar si Tn contextul existentei legaturilor si
interdependentelor dintre societatile moderne si cele actuale. Cultura
americand, spre deosebire de cea asiatica, pune accentul pe individ si
realizarile sale.

Pornind din postmodernism si ajungand aproape de prezent
lumea descentralizat3 in care trdim, cu identitati multiple, nu este una;
uniformizata lingvistic, cultural sau religios, asa cum o ardtau
Previziunile caracteristice modernitdtii, ci una a diversitatilor, a
identitatilor multiple si incrucisate. John Naisbitt, de exemply, a;nticlipa
un proces de globalizare a economiilor insotit de o tendinta opusa in
plan cultural: ,in viata de toate zilele, cu toate c3 parti,cipém la o
economie globald tot mai interdependents, ma astept la o renastere
culturald si lingvistica. Pe scurt, suedezii vor deveni mai suedezi
chinezii, mai chinezi, iar francezii, deie Domnul, vor deveni ma,i
francezi”*®. Tendinta descris3 de Naisbitt devine o tendintd dominant3
ia.r globalizarea avanseaza. Aceasta globalizare nu anuleazs ins3 acelé
diferente si identitati culturale, lingvistice sau morale amintite anterior,
chiar daca le va articula n forme ce nu pot fi inca anticipate, Tntr-ur;
mediu comun. ,Intr-o perioadd de timp relativ scurtd, societatea de
masa unificata s-a fractionat in multe grupuri diverse, cu valori si gusturi
extrem de diferite; specialisti din domeniul reclamei numesc
fenomenul societate cu piata segmentats, cu piata descentralizata”™.

Vom trdi, asadar, intr-o lume fara curente dominante
particularizatad uneori prin elemente arhitecturale regionale si locale cu’
forme variate, fara marca unor stiluri unificatoare. Relativismul cultllral

° Norman Goodman, Introducere in sociologie, traducere de loana Radulescu
Edltura Lider, Bucuresti, 1998, p. 59. '
© John Naisbitt, op. cit., p. 125.

* Ibidem, p. 328.
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reprezintd tocmai aceasta diversitate cultivgté in iqtgrjsprul soncieté‘giior,‘
dar si acceptarea valorilor altor grupuri sociale. Indivizii sunt indemnati
s tolereze comportamentele si experientele cyltura]g Elle a‘Itor
societati, stiluri de viata diferite si s3 accepte ideea canu ex1st§ un tipar
cultural universal: ,nicio practica culturala nu este inerent buna sau rea;
fiecare trebuie Inteleasa in raport de locul eifntr-o configuratie cu!tt:l‘rala
mai larga”?. Relativismul cultural a aparut initial ca replica la
rationalismul modern occidental. -

I Si astdzi, la fel ca in trecut, bogatia ¢i wtaiftatea.s care
caracterizeazd umanitatea se nasc dintr-o diversitate a |der'1t.ttat,|lor.
culturale. Pe de alt3 parte, globalizarea a facut posibild aparitia unei
piete unice a bunurilor si informatiilor, a declangaTc un proces de
transformare a civilizatiei actuale, de renagtere a identitatilor sub
influenta si actiunea noilor mijloace de comunicare.

1.3. Interpretari ale postmodernismului

Termenul de postmodernism trece de la esteticd ?r.\ t.ec?rie n anii
'80 si devine un concept al sociologiei istoricg, al flIOSj)fIIEI. si, treptatu,
sensul s3u se l3rgeste ajungand sa includa chiar o noua viziune asupra
lumii: ,cultura postmoderna”. .

La nivelul gandirii filosofice se creeaza moa‘ermtat?q/
postmodernitatea ca etape diferite de evolutie a civilizatiei europene, iar
postmodernitatea, cultura postmoderna sunt concepteu care, alaturi dg
civilizatie postindustriald sau societate informationald sunt tot mai
frecvent utilizate in limbajul actual. . .

Dupé cercetarea conceptului din mai rnu!.tev p:erspectwe, ptlnjcr'e
care si cea literard, Ihab Hassan stabileste si publlca, in 1987, © deﬁmt.ni:
a postmodernismului formatd din 11 termeni care se com‘pleteaza‘
reciproc, oferind o imagine de ansamblu care contine perspectivele mai
multor teoreticieni ai curentului®.

*2 Ibidem, p. 60.
Blhab H;ssan, The postmodern Turn. Essays in postmodern theory and culture, State

University Press, Ohio, 1987, p. 168.
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Asadar, postmodernismul, in acceptiunea Ilui Hassan,
presupune decanonizarea culturii, demistificarea  cunoasterii,
deconstructia limbajului puterii sau chiar feminizarea culturii, in
anumite cazuri ca forma de subversiune.

Critici ai postmodernismului au sesizat pierderea sinelui in
literatura moderng, o lipsa a profunzimii. Lipsa reprezentativitatii sau
ironia care fisi asuma multivalenta si care aspird la claritatea
demistificarii  sunt, de asemenea, trasaturi negative ale
postmodernismului.

Textul postmodern, verbal sau nonverbal, invitd Ila
performantd. Acesta se doreste a fi scris, analizat si interpretat.
Postmodernismul sustine miscarea dinspre un adevar intr-o lume
stabila, agsa cum remarca Goodman, inspre o diversitate a drepturilor
sau chiar Tnspre versiuni conflictuale ale unor lumi in constructie™.

In postmodernism creste capacitatea mintii de a genera
simboluri. Se remarcd In aceasta perioada o extensie a simturilor
umane (profetia lui Marshall McLuhan) prin intermediul noilor medii si a
tehnologiilor. Tn ceea ce priveste viziunea lui McLuhan, acesta sustinea
ca formele media sunt agenti ai schimbarii in cadrul experientei noastre
despre lume, in cadrul interactiunii dintre noi, in modul in care ne
folosim de simturile proprii, cele pe care media le extinde.

Tn 1987, Ihab Hassan afirma despre postmodernism cd acesta
este un ingredient misterios care transformd orice retetd traditionald
intr-una, sofisticatd, caracteristica nouvelle cuisine, noii ,bucdtdrii” a
sistemului informational™.

Termenul modern a fost asociat, de-a lungul timpului, unor
domenii si semnificatii diferite ca: sensibilitate, varsts, societate, mod
de viatd, arta si aga mai departe. Pentru a oferi o viziune mai clard, Best
si Kellner, printre altii, au distins doud perechi de concepte:
modernitate/postmodernitate si modernism/postmodernism. Primul

este un cuplu temporal ce se refera la ere istorice, iar cel de-al doilea

* Nelson Goodman, Ways of Worldmaking, indianapolis, Hackett Publishing Co,
1978, s.l., apud. lhab Hassan op. cit., p. 84.
> Ihab Hassan, op cit., pp. 91-92.
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aste unul mai mult estetic, care face referire cu precadere la domeniul
artistic™®.

1.3.1. Modernitate/Postmodernitate

Epoca postmoderna si termenul postindustriald sunt tot mai
des alsturate. Schimbarile din componentele culturala si sociala ale
vietii sunt tot mai diverse, haotice, sofisticate fara sa defineasca o
directie de sens. Toffler a incercat o ordonare a lor in ceea ce el
numeste al treilea val, valul postindustrial, caracteristic civilizatiei
moderne.

Pentru Giddens, ,modemitatea se referd la moduri de viatd
sociald sau organizatii care au patruns in Europa pe la inceputul
secolului al XVil-lea si a ciror influentd s-a extins, mai apoi, mai mult
sau mai putin, la nivel mondial””. Acest lucru nu se referd doar la
societatea modern3, ci si la toate caracteristicile acestei etape a caror
dezvoltare a fost provocatd de modernitate.

Cel mai important aspect in analiza acestui concept se refera la
capacitatea mentalului de a percepe modernitatea. Aceasta a declangat
un mod de géndire modern, care a permis o alt3 viziune asupra istoriei,
cea in care puterea individului se impune asupra destinului sau cu o
victorie obtinutd cu mult efort gi In care ratiunea domina emotiile sau
instinctele animalice, in care stiinta domina religia si magia; adevarul
domin3 prejudecata, iar stiinta exacta castiga in fata superstitiilor®.
Aceastd viziune a fost articulatd in special de iluministii secolului al
XVIll-lea. Oricum, criticii au observat curand ca procesul modernizarii
nu a dus la implinirea promisiunilor acestui generos proiect: ratiune,
progres si emancipare.

% gteven Best, Douglas Kellner, Postmodern Theory. Critical Interrogations, The

Guilford Press, New York, 1991, pp.1-5.
Y Anthony Giddens, The Consequences of modernity, Standford University Press,

California, 1990, p. 1.
*® Zygmunt Bauman, Legislators and Interpreters: On Modernity, Post-modernity and

Intelectualls, Polity Press, Cambridge, 1987, p- 111.
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La mijlocul secolului XX, schimbarile sociale, care pana atunci
au avut loc n interiorul structurii de baza a societatii moderne, au iesit
din aceste limite si au nceput sé o transforme. Una dintre cele mai
puternice forte care a contribuit la aceastd modificare a societatii, Tn
ansamblul s3u, a fost determinatd de ,introducerea noilor informét’ii Si
a tehnologiilor in telecomunicatii” si de comunicarea mediat
electronic. Pentru teoreticienii postmoderni, dezintegrarea structurii
societatii moderne a contribuit la dizolvarea perceptiei mentale a
modernitatii*®. ’

. In acest context, Jean-Francois Lyotard revendica faptul ca
discursurile filosofice care in era moderna aveau rolul de a legitima
stiinta si cunoasterea stiintificd nu mai existd Th contextul
postmodernismului®. El se referd cu precadere la discursurile iluministe
ale emanciparii prin intermediul ratiunii.

1.3.2. Modermism/Postmodernism

A Relatia dintre modernism si postmodernism a fost conceputa
in mai multe feluri. Viziunea lui Fredric Jamenson se refera la impartirea
culturii In ,etape ale realismului, modernismului si postmo'der-
nismului”**. El vorbeste despre aceste etape ca fiind dominante
culturale care permit prezenta si coexistenta unei foarte diferite game
de caracteristici, care fac diferenta intre sistemele pozitionate exact in
timp**. '

Modernismul poate fi asociat mai mult cu inovatia, el respinge
stilurile anterioare si luptd pentru a crea ,ceva care sa reziste si sa

invingd forta de gravitatie a repetitiei”*®. Realismul si modernismul

19 . . .

Veikko Pietila, On the highway of mass communication studies, Hampton Press
New York, 2005 pp. 286-287. ’
20 . e

!ean-Francms Lyotard, Conditia postmodernd, traducere si prefatd de Ciprian Mihali
Editura Babel, Bucuresti 1993, pp. 15-17. ’ ’
21 .

Eredrlc Jameson, Postmodrnism or, The Cultural Logic of Late Capitalism, Duke
University Press, Durham,1991, p. 36.

22 .
Ibidem, p. 4.
» Veikko Pietila, op. cit., p. 289.



